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・ 17日に発表された11月のユーロ圏の消費者物価の確報値（ＥＵ統一基準）は速報時点から不変の前年

比＋0.9％。デフレ懸念が高まった10月の同＋0.7％から、上昇率がやや加速した。内訳をみると、食

料品の上昇率が縮小（前月：同＋1.4％→今月：同＋1.1％）したものの、エネルギー価格の下落率が

縮小（同▲1.7％→同▲1.1％）したことや、コア物価（変動の大きいエネルギー・食料・アルコー

ル・タバコを除く）の上昇率が拡大（同＋0.8％→同＋0.9％）したことが全体の計数を押し上げた。 

・ コア物価の内訳は、衣服・履物（同＋0.5％→同▲0.1％）が2011年８月以来の下落に転じた一方、通

信（同▲4.0％→同▲3.3％）が前年同月の裏もあり下落幅が縮小、教養・娯楽（同＋0.2％→同＋

1.3％）がパッケージ旅行の上振れ（同＋1.2％→同＋7.9％）により上昇率が加速した。パッケージ旅

行は単価のロットが大きく、月毎の振れが大きいことで知られている（左図）。10月が下振れ、11月

が上振れしたことで、物価計数の撹乱要因となっている。11月の上昇率がこのまま続く公算は小さく、

12月（１月７日に速報値が発表）は物価の上昇率に再び下押し圧力が働きやすい状況が予想される。 

・ 国別のコア物価をみると（右図）、フランス（同＋0.9％→同＋1.0％）、ドイツ（同＋1.0％→同＋

1.7％）、スペイン（同▲0.1％→同▲0.0％）などで上昇率が加速ないし下落率が縮小した一方、ギリ

シャ（同▲2.9％→同▲4.3％）、イタリア（同＋1.2％→同＋1.1％）、オランダ（同＋1.7％→同＋

1.6％）、ポルトガル（同＋0.3％→同＋0.0％）などで上昇率が縮小ないし下落率が拡大した。ドイツ

の上振れは前述のパッケージ旅行による影響が大きい。 

注：税制変更による影響を除いた指数

出所：Eurostat 出所：Eurostat

■ユーロ圏の消費者物価（前年比） ■エネルギーを除く消費者物価（前年比）
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■ユーロ圏の消費者物価（％）

2012 2013 2013
4Q 1Q 2Q 3Q 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月

消費者物価 （前期比） 0.4 0.4 0.1 0.5 -0.3 0.2 0.2 0.2 0.1 0.0 -0.2 0.0

（前年比） 2.3 1.9 1.4 1.3 1.2 1.4 1.6 1.6 1.3 1.1 0.7 0.9
コア消費者物価 （前年比） 1.5 1.4 1.1 1.1 1.0 1.2 1.2 1.1 1.1 1.0 0.8 0.9
食料品 （前年比） 2.9 2.6 3.0 2.8 2.7 3.2 3.2 3.3 3.0 2.2 1.4 1.1
アルコール （前年比） 2.8 2.6 2.8 2.6 2.8 2.6 2.9 2.7 2.5 2.5 2.7 2.7
タバコ （前年比） 4.4 4.6 3.9 5.2 4.1 3.8 3.7 4.9 5.4 5.4 4.0 4.0
エネルギー （前年比） 6.3 3.2 0.3 0.1 -0.4 -0.2 1.6 1.6 -0.3 -0.9 -1.7 -1.1

注：消費者物価の前期比は季節調整後。コア消費者物価は食料・アルコール・たばこ・エネルギーを除く。　出所：Eurostat 


